
NAMING



BRIEFING



¿Qué debe representar la marca?
Valores autóctonos del "terreno“, producto elaborado en nuestra zona y de comercio sostenible.

¿Cómo queremos ser percibidos?¿Qué queremos que la gente piense cuando vea, oiga, o lea nuestra marca?
Continuidad de los valores autóctonos.

Público objetivo
Entre 35 y 50 años/Mayores de 50 años
Mujeres y Hombres
Zona local y comarcal

¿Qué personalidad y características debe tener la marca?
Atrevida, Elegante, Carácter, Decidida

¿Qué aspecto clave crees que hace que los clientes elijan tus productos o servicios frente a los de la competencia?
Productos de la tierra.

Idioma para el Naming
Valenciano

PROYECCIÓN DE LA MARCA



CONCEPTOS Y
VALORES



AMARILLO
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SABOR
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CONCEPTOS A DESTACAR



SLOW FOOD / KM 0 / DE PROXIMIDAD

El concepto de Slow Food apoya la producción de alimentos de lugares
cercanos a nuestro hogar (Productos de proximidad o de km0).

Se defiende una nueva gastronomía respetando la identidad y la cultura propia.
Bajo este concepto, también hay el compromiso de mejorar el medio
ambiente, frenar el calentamiento global del planeta y dar respaldo a los
productores locales.

El principal objetivo del movimiento es cesar con los alimentos de poca calidad
y de la comida “Fast Food” mediante la educación del gusto. El Slow Food
fomenta la cocina local y la producción tradicional de especies en peligro de
extinción intentando fomentar un nuevo modelo de agricultura menos agresivo
y lejos de los cultivos intensivos.

El km 0 es una corriente revolucionaria que trata de acercarnos al campesino y
a los productos autóctonos, dándole el valor merecido. De esta manera, se
conseguirá el consumo de productos autóctonos y saludables evitando el
consumo de transgénicos. Además, tendremos en cuenta el equilibrio del
ecosistema y mantendremos un compromiso ético con los productores.

Pero el consumo de proximidad no sólo se basa en la distancia entre el punto
de origen y el punto de consumo del producto, también tiene que ver con la
estacionalidad y la calidad, en el sentido de poder consumir producto fresco y
de temporada, respetando los tiempos correctos de maduración y recolecta, lo
que mantiene las cualidades del alimento en mejor estado.



PRODUCTOS AUTÓCTONOS
“TERRETA” / TRADICIONAL / ORIGINAL / DE VALENCIA / ARTESANAL

La Comunidad Valenciana está considerada como un excelente
destino gastronómico.

Destaca por sus recetas tradicionales elaboradas con productos
autóctonos como: la uva moscatel, cerezas, arroz, mistela, aceite de
oliva, naranjas, vinos y pasas, entre muchos otros.

Cada vez son más los restaurantes que buscan diferenciarse de los
demás, ofreciendo una gastronomía de calidad y valorando los
productos de proximidad.

Y a esto se suma el movimiento social, que cada vez crece más, que
apoya el consumo de productos artesanales, tradicionales y de la
“terreta”.

Apostar por los productos autóctonos sería un gran punto a favor, ya
que aportaría un valor que nos diferenciaría de las demás empresas
de distribución.



SABOR
La cocina mediterránea es una de las mejores valoradas. Nuestra
zona cuenta con gran variedad de alimentos. Famosa por su sabor
fresco y de calidad.

El sabor es el punto más importante en un alimento.

El sabor, el aspecto y la textura son los tres atributos más
importantes que pueden apreciarse en un alimento.

El sabor es la esencia que representa los valores de una tierra, su
cultura, su tradición y su origen.

El sabor es aquel o que identifica la procedencia de un plato. En
nuestro caso, el sabor mediterráneo representa los valores de una
cocina rica en productos de la tierra y del mar, como verduras
frescas y pescados traídos de las lonjas más cercanas.

La Comunidad Valenciana se asocia con la cocina mediterránea
donde el aceite es un valor añadido en el potenciador del sabor
para su cocina de alto nivel y calidad en sus productos autóctonos
y de temporada.



CONCLUSIÓN:
VALORES PRINCIPALES A REPRESENTAR

ACEITE

ORO LÍQUIDO AUTÓCTONO HISTORIASABOR



ESTUDIO
DE MERCADO



ANÁLISIS 
INTERNO

ANÁLISIS 
EXTERNO

DAFO

DEBILIDAD
• Empresa de nueva 

creación
• Distribución de pendiente 

de terceros

AMENAZA
• Alta competencia

• Producto precio elevado

OPORTUNIDAD
• Producto de alta necesidad

FORTALEZA
• Producto autóctono, muy 

valorado



COMPETENCIA

COMPETENCIA ACEITE DE LA TERRETA:
• La murta (Xaló) 

• Nazario Cano (Xàbia) 

• Temptació ( Vall de Gallinera) 

• Rotonar (Benifallim)

• L’alquería ( Sierra de Mariola, Muro d’Alcoy)

• 9Oliveres ( Sierra de Mariola)

• Aceite oliva virgen extra 565 ( Millena) 

• Oli en rama ( Agrisanz) 

• El mas de la casa blanca ( Beniarda ) 

• Troncal ( Beniarda) 

• Belluga ( Sierra Calderona)



NAMING



NAMING

El naming es el primer elemento identificativo de una marca, y aquí radica su 

importancia:

Uno de los factores más importantes del naming radica en que percibimos a 

las marcas como personas. Igual que los nombres de las personas nos sirven 

para identificarlas y distinguirlas, así sucede con las marcas. Y de la misma 

manera, los consumidores tendemos a asociar diferentes conceptos en torno al 

naming de una marca. El naming de una marca es el recipiente que contiene el 

universo de esta marca. Mencionarlo desencadena evocaciones acerca de todo 

lo que la marca es capaz de sugerir.

10 PRINCIPIOS BÁSICOS QUE DEBE TENER UN BUEN NOMBRE DE MARCA:

• Un nombre tiene que ser notorio.

• Un nombre debe proyectar una personalidad propia. 

• Un nombre tiene que ser distinto y único.

• Un nombre tiene que ser flexible y duradero.

• Un nombre tiene que ser sugerente y evocador.

• Un nombre tiene que ser creíble.

• Un nombre tiene que ser legible y pronunciable fácilmente.

• Un nombre tiene que ser registrable.

• Un nombre debe evitar asociaciones negativas.



PROPUESTA
NAMING



REIAL GENOVESA

Después del análisis previo exhaustivo a los conceptos básicos, que representan la empresa, su

tipología de negocio y sus objetivos de venta, creemos conveniente la utilización de la

nomenclatura Reial Genovesa.



¿Porqué Reial Genovesa?

En primer lugar, se identifica la palabra Reial (Real), como
concepto primario de la realeza. Esto se relaciona
históricamente a la burguesía y la realeza del S… cuando la
nobleza eran los dueños de las tierras donde se cultivaba la
aceituna, como fuente de ingresos principal de dicha tierra.

Esta palabra también identificaba con el dorado, siendo el
color predominante en el aceite como elemento principal.

Por otro lado, encontramos la palabra Genovesa, siendo
una variedad de aceituna de alta calidad en las tipologías
de aceitunas existentes en el mercado, proveniente de las
tierras de la población de Genoves, situada en la comarca
de la Costera.

También se cultiva principalmente en las comarcas de La
Vall D ́Albaida (Valencia); también aparece en las comarcas
alican�nas de L ́Alacantí, Alt Vinalopó, El Comtat y La
Marina Baixa.



BRANDING
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INTRODUCCIÓN0. 



INTRODUCCIÓN

Reial Genovesa es una empresa de nueva constitución que 
se dedica a la elaboración de aceite de oliva virgen extra. Este 
aceite nace de las aceitunas de la provincia de alicante y valencia, 
mediante campos de olivos seleccionados. 



IDENTIDAD CORPORATIVA1. 



NAMING

En primer lugar, se identifica la palabra Reial (Real), como concepto primario de la 
realeza. Esto se relaciona históricamente a la burguesía y la realeza del S. (De los 
siglos pasados) cuando la nobleza eran los dueños de las tierras donde se cultivaba 
la aceituna, como fuente de ingresos principal de dicha tierra. 

Esta palabra también identificaba con el dorado, siendo el color predominante en el 
aceite como elemento principal. 

Por otro lado, encontramos la palabra Genovesa, siendo una variedad de aceituna 
de alta calidad en las tipologías de aceitunas existentes en el mercado, proveniente 
de las tierras de la población de Genoves, situada en la comarca de la Costera. 

También se cultiva principalmente en las comarcas de La Vall D ́Albaida (Valencia); 
también aparece en las comarcas alicantinas de L ́Alacantí, Alt Vinalopó, El Comtat 
y La Marina Baixa.



VERSIONES DEL LOGOTIPO



LOGOTIPO PRINCIPAL

El logotipo se constituye sobre líneas clásicas y 
elegantes. Como sello identificativo encontramos 
en la “o” una ligera onda que simboliza, de forma 
minimalista el hueso de una aceituna en el interior 
de la misma. 



LOGOTIPO SECUNDARIO

Este formato se utilizará en las ocasiones donde 
el logotipo principal, por sus características 
horizontales, no tenga cabida en la resolución. 



COLORES CORPORATIVOS2. 



COLORES PRINCIPALES



COLORES PRINCIPALES

CMYK (29, 33, 75, 1)
RGB (193, 164, 82)

HEX #c1a452

CMYK (0, 0, 0, 0)
RGB (255, 255, 255)

HEX #ffffff

CMYK (74, 67, 63, 69)
RGB (40, 40, 40)

HEX #282828



Los dos colores principales, se ha trabajado la elegancia y 
el carácter histórico.

En primer lugar encontramos el dorado, siendo un color 
que simboliza la riqueza, elegancia, y el color original del 
aceite. Se utilizaré como color principal en cada una de las 
implementaciones gráficas y como color representativo de 
la marca y con sus valores.  

En segundo lugar, se utiliza el negro, como color 
acompañante del principal, color que representa la 
distinción y sobriedad.

Y en tercer lugar, se utiliza el blanco, siendo una base que 
representa la pureza, credibilidad y modernidad. 

COLORES DESCRIPCIÓN



MONOCROMÁTICO



TIPOGRAFÍA CORPORATIVA3. 



TIPOGRAFÍA DEL LOGOTIPO

RustlerBarter RustlerBarter es una tipografía de estilo 
clásico y llamativa, representa claramente 
los valores que ofrece la empresa. 

El uso de esta tipografía será únicamente 
en el logotipo, no pudiendo utilizarse en 
ninguna de las implementaciones graficas ni 
estéticas de la marca. 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890



TIPOGRAFÍA SECUNDARIA

Montserrat
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Las tipografías secundarias, se 
utilizará para soportes o aplicaciones, 
por ejemplo en la página Web, en 
publicaciones de redes sociales , en 
cartelería, papelería, etc. 

Se utilizarán por separado o 
combinadas entresi, según el mensaje 
que se quiera transmitir o el soporte 
en el que se utilize. 

Siendo recomendable, utilizar  las 
versiones bold para títulos y palabras 
a resaltar, y las light para cuerpo de 
texto. 
 

Montserrat Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Montserrat Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Montserrat Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890



USO DEL LOGOTIPO4. 



ZONA DE EXCLUSIÓN

La zona de exclusión es la distancia 
mínima de seguridad. Garantiza la 
legibilidad e impacto del logotipo 
al aislarlo de elementos visuales 
competitivos como texto y gráficos 
de apoyo.

La zona de exclusión en el 
logotipo, tanto el principal como 
el secundario, es igual al icono 
que se encuentra integrado dentro 
de la letra “o”. Este será el punto 
de referencia, tal y como indica la 
demostración de la izquierda. 



TAMAÑO MÍNIMO

Para garantizar la legibilidad y el 
impacto, el logotipo nunca debe 
reproducirse más pequeño de lo 
que se indica en este manual. 

Versión principal del logotipo, 
impresión mínima  30mm.  Y 
representación digital mínima, 
100px.

Versión secundaria, impresión 
mínima 20mm, y representación 
digital mínima, 70px. 



La apariencia del logotipo debe 
permanecer consistente. 

No se puede modificar, alterar 
ni agregar ningún elemento a la 
composición original. Su orientación, 
color y composición debe permanecer 
como se indica en este documento. 

Mostramos algunos de los errores 
más comunes, que no se deben 
cometer, en ninguna de las versiones 
del logotipo.

USO INDEBIDO

CAMBIAR LA VERSIÓN DISTORSIONAR ROTAR

CAMBIAR TIPOGRAFÍA USAR SOLO LAS LETRAS FONDO CON POCO 
CONTRASTE

Reial Genovesa



APLICACIONES Y 
PAPELERÍA CORPORATIVA

5. 



RRSS: PORTADA Y PERFIL



TARJETAS DE VISITA



ETIQUETAS BOTELLA 250 ML



ETIQUETAS GARRAFA 5L



POLO



POLO



PUBLICIDAD EXTERIOR
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